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La Conision de Radiodifusiony Propaganda del Consejo General del Insfituto Electoral del Estado de
México, en su Primera Sesién Extraordinaria celebrada el dia 20 de diciembre del afio 2002, se sirvid

aprobar el siguiente:

ACUERDO No. 6

PROYECT O DEMONITOREO
EN MEDIOS IMPRESOS Y ELECTRONICOS

PRESENTACION

En su caracter de organismo responsable de la organizacién, desarrollo y vigilancia de los procesos
electorales en la entidad, el Instituto Electoral del Estado de México, es la instancia responsable de
realizar monitoreos a los medios de comunicacion impresos y electrénicos, publicos y privados,
durante el periodo de campana electoral.

Con la finalidad de dar cumplimiento a las disposiciones legales establecidas en el Codigo Electoral
del Estado de México, en el articulo 66 que a la letra dice: “El Consejo General realizara monitoreos
cuantitativos y cualitativos y el seguimiento de notas informativas en medios de comunicacion
impresos y electronicos a través de una Comision e informara periddicamente al mismo sobre los
resultados de tales monitoreos y seguimiento, que seran quincenales en tiempo de proceso electoral.”

Por su parte, el articulo 162 sefala: “La Comision realizara monitoreos de medios de comunicacion
electronicos eimpresos, publicos y privados durante el periodo de campafia electoral, o antes si asi lo
solicita un partido politico. Los monitoreos tendran como fin garantizar la equidad en la difusion de los
actos proselitistas de los partidos y candidatos y medir sus gastos de inversion en medios de
comunicacion. En este Ultimo caso, el monitoreo de medios servira para apoyar la fiscalizacion de los
partidos politicos para prevenir que se rebasen los topes de campafia. El Instituto podra auxiliarse de
empresas externas para realizar dicho monitoreo”.

Por lo anterior, el propésito del trabajo que a continuacién se describe es verfficar que los medios
masivos de comunicacion inpresos y electronicos otorguen un trato equitativo en la difusion de las
campafas electorales de los partidos politicos o coaliciones; asi como, coadyuvar en la fiscalzacion
de los gastos de campafia que realizan los mis mos.

El monitoreo de medios electronicos y prensa 2002 - 2003 constituye una herramienta que permite
realizar el anaisis del contenido de k informacion y la cuantificacion de impactos o inserciones tanto
en radio, television y prensa, publicos y privados.

DESCRPCION DEL PROYECTO

Es importante destacar, que la ejecucion de este proyecto se fundamenta en el Codigo Electoral del
Estado de México en el parrafo cuarto del articulo 66, mismo que a la letra dice: “E Consejo General
realizara monitoreos cuantitativos y cualitativos y el seguiniento de notas informativas en medios de
comunicacion impresos y electréonicos a través de una Comision...”

En consecuencia, la Comision de Radiodifusion y Propaganda del Instituto Electoral del Estado de
México, requiere la realizacion de monitoreos cuantitativos y cuaitativos en medios de comunicacion
electronicos e impresos durante el proceso electoral 2002 —2003.

En atencién a los dispuesto por el articulo 159 parrafo primero del Coédigo Electoral del Estado de
México, que textualmente dice: “Las campanas electorales iniciaran a partir de la fecha de registro de



candidaturas que apruebe el 6rgano electoral correspondiente parala eleccidn respectiva y concluiran
tres dias antes de la jornada electoral’. En fal virtud, el monitoreo de medios impresos y electrénicos
dara inicio a partir de esa fecha y terminara el dia de la jornada electoral. Esto Ulimo, con el obgto de
constatar que entre el término del plazo para realizar actos de campafia y la jomada electoral no se
efectud propaganda en medios.

Para llevar a cabo el seguimiento del monitoreo de las campafas para candidatos a diputados bcales
y miembros de los ayuntamientos en los 124 municipios y en los 45 distritos, se observaran los
medios durante la barra programatica de 05:00 A.M a las 24:00 horas, los siete dias de la semana en
los siguientes ambitos:

= Institucionales de los partidos politicos o coaliciones;
= Campafas para Ayuntamientos por Municipio;
= Campanas para Diputados por Distrito;

MONITOREO CUANTITATIVO

Se entiende por monitoreo cuantitatvo al estudio que mide la cantidad de impactos transmitidos en
radio y television o inserciones pagadas en medios impresos que difunden informacion sobre los
candidatos a diputados locales o miembros de los ayuntamientos de los partidos politicos o
coaliciones.

El objetivo de este monitoreo es cuantificar e identificar los impactos propagandisticos o patrocinios
en radio y television, asi cono las inserciones pagadas en medios impresos, de cada uno de los
candidatos a diputados locales o miembros de los ayuntamientos de los partidos politcos o
coaliciones.

MEDIOS EL ECTRONIC OS

La empresa auxiliar o la Unidad de Comunicacion Social debera registrar y capturar las siguientes
variables en la realizacion de este nonitoreo cuantitativo en medios electronicos, ademas de las que
proponga la misma:

RADIO:

I. Tipo de promocional trans mitido (independientemente de que la trans mision se realice a través
de estaciones de origen o repetidoras);

A). Spot

B). Patrocinio de programas y eventos (entendiéndose esto como el acto mediante el cual los

partidos politicos o coaliciones sufragan los gastos originados por la realizacion de una actividad
de propaganda electoral).

Il. Nombre de la estacion, frecuencia, banda y siglas enla que se transmitieronlos promocionales;
lll. Fechay hora de transmision;
IV. Identificacion de la version transmitida;
V. Duracién del promocional;
VI. Nombre del programa en que se transnitié o los programas entre los que se transnitio;
VIl. Elnombre del partido pdlitico o coalicién y/o candidato que se promocione; y
VIIl.  Elnumero total de impactos o menciones por dia/ semana.



IX. Inversion de conformidad con los costos de las tarifas publicas de cada medio; se solicitaran las
cotizaciones o los precios de los medios de comunicacion para efecto de que con este resultado
seremitaa la propia Comisién de Fiscalizacion.

X. Municipio o distrito al que corresponda el spot.

Xl Cobertura de trans mision

A) Nacional
B) Regional
TEL EVISION:
l. Tipo de promocional
A). Spot
B). Patrocinio de programas y eventos (entendiéndose esto como el acto mediante el cual los

partidos politicos o coaliciones sufragan los gastos originados por la realizacion de una
actividad de propaganda electoral).

C). Cintillo

a) Superposicion con audio
b) Superposicion sin audio

D). Publicidad virtual
E). Exposicién de emblema del partido politico o coalicién en estudio

También se debera registrar, independientemente de que la transmision se realice a través de
estaciones de origen o repetidoras:

II. Nombre de la estacion, las siglas y el canal en que se transmitié cada uno de los promocionales;
Ill. Identificacion de la versidn transmitida;
IV. Lafechay horade transmisién de cada promocional;
V. Laduracién de la transmision;
VI. Nombre del programa en el que se trans mitié olos programas entre los que se trans mitio;
VIl. Elnombre del partido palitico o coalicién y/o candidato que se promocione; y
VIIl. Elnumerototal de impactos o menciones por dia/ semana.
IX. Inversion de conformidad con las tarifas publicas de cada medio.
X. Municipio o distrito al que corresponda el spot (con base en el candidato que se esté
promoviend o).
XI. Coberturade trans mision:

A). Nacional.
B). Regional.

PRENSA:
XIl.  Tipo de insercién publicada

A) Anuncio o promocional:



a) Espacio fisico por medida simétrica ( 1/8, V4, 2 , % , una plana);

b) Oreja (entendiéndose como el espacio fisico ubicado en la parte superior de la
primera plana de un diario en los extremos derecho, izquierdo o ambos)

c) Cintillo; y

d) Robaplana.

B) Publirreportaje (insercion pagada que adquiere el estilo del medio impreso, identificandose

con un enunciado como “publirreportaje’, “insercion pagada por...”, “esta publicacién es
responsabiidad de...” o bien resaltando con plecas de mayor grosor que las habituales).

C) Fotografias (que por sus caracteristicas evidencien haber sido contratadas).
Xll. Sedebera registrar:

A) Numero de inserciones (por dia/ semana);
Identificacion de la version publicada;

)
B)
C) Fecha de publicacion; y
D) Ubicacion de la insercion en el medio (plana, pagina y seccion).

XV. Inversiénde conformidad con las tarifas publicas.

XV. Municipio o Distrito al que correspondalla insercion.

XVI. Elpartido politico, coalicién y/o candidato que se pronocione.
XVII.  Cobertura estatal o nacional.

Soélo en el supuesto de que la Comisiéon de Radiodifusion y Propaganda estimara necesario la
presentacion de las pautas de transmision o calendarizacién de inserciones de los partidos politicos o
coaliciones, se realizaran los requerimientos correspondientes.

Dado el universo de medios que transmiten informacion acerca de los procesos electorales, sera
necesario establecer cuales de ellos seran monitoreados, tomando en cuenta que deben incluirse los
mas representativos en funcion de su penetracion entre los ciudadanos mexiquenses. Se sugieren los
medios a continuacion descritos: las televisoras nacionales con cobertura en el Estado: Televisa y
Television Azteca (Canal 2, Canal 5, Canal 7, Canal 9 y Canal 13) y la sefial nacional bloqueada
mediante 3 repetidoras en las que se cubren los canalks de television nacionales, a nivel local
Televisibn Mexiquense (Canal 12).

Cabe sefialar, que las televisoras antes mencionadas también fueron elegidas debido a que la sefial
con la que transmiten es abierta y son de facil acceso aun en zonas rurales.

En cuanto a las estaciones radiodifusoras se seleccionaron las de ampliacion modulada (AM) que
cumplen con los siguientes parametros:

e Tienenun indice de rating no menora 0.10
e Transmiten desde el D.F. y tienen cobertura en la mayor parte del Estado de México vy,

e Derivado del estudio de monitoreo cuantitativo del afio 2000, en elcual se precisan cuales son
las radiodifusoras utilizadas con mayor frecuencia por los partidos politicos.

INDICE DE IBOPE DE RADIO
MARZ O 2002

Ranking mensual de rating promedio por estacion.
Lunes aviernes de 06:00 a 24:00 horas.



SIGLAS EMISORA RATING
AM
XERFR 970 Radio Formula 0.57
XERC 790 El Fonoégrafo 0.40
XERED 1110 Radio Red 0.39
XEBS 1410 Sinfonola 0.27
XEX 730 La K Buena 0.24

Por lo que corresponde a las radiodifusoras de frecuencia modulada (FM) se tomaron en

consideracion aquellas que cumplen con los siguientes requisitos:

o Tienenun indice de rating no menor a 0.50
o Transmiten desde el D.F. y tienen cobertura en la mayor parte del Estado de México vy,

e Derivado del estudio de monitoreo cuantitativo del afio 2000, en elcual se precisan cuales son
las radiodifusoras utilizadas con mayor frecuencia por los partidos politicos.

SIGLAS EMISORA RATING
FM
XEQR 107.3LlaZ 1.64
XHPOP 99.3 Digital 99 0.9
XEJP 93.7 Stereo Joya 0.92
XEDF 104.7 Radio UNO 0.72
XERC 97.7 Stereo 97.7 0.72

A nivel local seran consideradas las estaciones radiodifusoras en la entidad con mayor rating

de

hogares y Radio Mexiquense.

RATING DE HOGARES
FUENTE: RADIOMETRO, INRA

A SEPTIEM BRE FEBRERO MARGEN DE

EAAIe 2001 2002 DIFERENCIA | GRUPO
XHEDT- FM 2.05 214 0.09 Grupo Siete
Sonido Cristal
93.3
XHRJ- FM 2.10 1.93 (0.17) ACIR
Ely Ella
92.5
XHENO — FM 1.29 1.74 0.45 ACIR
La Tremenda 90.1
XHTOM - FM 1.18 1.41 0.23 Grupo Siete
Stereo 102
102.1
XHZA - FM 1.08 1.21 0.13 Radiorama
Sonido Ultra
101.3
XEGEM — AM 0.02 0.24 0.22 G.EM
Radio Mexiquense

Para la seleccion de medios impresos nacionales y locales se consideraron los siguientes puntos:
periodicidad en su enision, domicilio fijo, derecho de autor, licitud de titulo y licitud de contenido.



PERIODICO/REVISTA DIRECTORGENERAL PERIODICIDAD
NACIONAL
El Universal Juan Francisco Ealy Ortiz Diaria
Excélsior Armando Sepulveda Ibarra Diaria
La Jornada Carmen Lira Saade Diaria
Mienio Diario Carlos Marin Diaria
Novedades Rémulo O Farril Jr. Diaria
Reforma Alejandro Junco de la Vega Diaria
Mikenio Raymundo Riva Palacio Semanal
Inpacto Juan Bustillos Orozco Semanal
Proceso Rafael Rodriguez Castafieda |Semanal
Quehacer Polttico Mguel Cantén Zetina Semanal
Siempre Beatriz Pagés Rebollar Semanal
PERIODICO/REVISTA/LOCAL DIRECTOR PERODICIDAD
Valle de Toluca
Bl Sol de Toluca Rafael Vilchis Gilde Arévalo |Diaria
Heraldo de Toluca Alberto Barraza Sanchez Diaria
El Diario Luis Maccise Uribe Diaria
Portal Esteban Rivera Diaria
8 Columnas Tomas Flores Rosales Diaria
La Tribuna Mucio Gémez Lopez Diaria
Hoy Caricatura A.Danitza Benitez Samudio |[Diaria
Acontecer José Mario Flores Gutiérrez [Semanal
Bl Pulso del Estado de México Victor M. Gutiérrez|Semanal
Dominguez
Meridiano Luis Alberto Rodriguez Semanal
Punto de Expresion Luis A. Garcia Viquez Semanal
Podium Victor Manuel Peldez Najera [Semanal
Valle de México
Adelante en la Ncticia Joel Granados Gutiérrez Diaria
Seccion Estado (Reforma) Alegjandro Junco de laVeg |Diaria
Cddice Celin Reyes Gonzalez Semanal
Punto de Expresion Atturo Garcia Delgado Semanal
La Entrevista Ramén Vazquez Semanal
Sur del Estado
Mi Region Maria del Carmen Aguilar Semanal
Poniente del Estado
Meridiano Luis Alberto Rodriguez Semanal
Norte del Estado
Correo del Siglo XXI Eiseo Lugo Plata Semanal
Bl Popular Mucio Gémez Lopez Semanal

Fuente: Directorio de Medios Impresos y Electronicos 2002 de la Unidad de Comunicaciéon

Socialdel IEEM.

MONITOREO CUALITATIVO

El monitoreo cualitativo se refiere a estudio de nmedios informativos impresos (periddicos, revistas,
semanarios) y servicios informativos de radio o television (noticiero, panel, mesa redonda, debate)
que arroja resultados para conocer la equidad en los tiempos y el ratamiento de la informacion.



OBJETIVO: Verificar que los medios impresos y electronicos otorguen un trato equitativo en la
difusion de los actos proselitistas de los candidatos a diputados locales y mienbros de los
ayuntamientos de los partidos politicos o coaliciones.

Para llevar a cabo este trabajo, la empresa que en su caso awilie a la Comision o la Unidad de
Comunicaciéon Social del Instituto, sera responsable de elaborar una metodologia propia para el
monitoreo, considerando como elementos minimos en el fratamiento informativo que den los medios
respecto de las campanas electorales, los siguientes:

1. Objetividad: considerado cono el reflejo fiellos hechos a que se refiera, y evitar la subjetividad
en las notas informativas.

2. Equidad: igualdad en la cantidad de tiempos y espacios que se otorgan a los partidos poaliticos
o coaliciones. Cuando se organicen debates dentro de los programas noticiosos, observar si
se procura la participacién de todos los partidos politicos o coaliciones con registro. También
se atendera el orden de presentacibn de la informacion relativa a las campanas paliticas;
tomando en cuenta elcontenido y alcance de la nota informativa, de tal manera, que haya una
evaluacion objetiva para todos los partidos politicos o coaliciones en la jerarquizacion de la
informacion.

3. Calidad uniforme en el manejo de k informacién: verificar si en los espacios noticiosos se
deberan difundir las actividades de las campafias politcas atendiendo a los criterios de
uniformidad en el formato (television: betacam sx/digital o sp, minidv, dvc pro, hi 8, super vhs;
radio: dat, minidisc, disco conpacto) y en lacalidad de los recursos técnicos utilizados por los
medios de comunicacién, para garantizar la calidad del audio y de la imagen, asi como la
claridad, fluidez y coherencia en los mensajes.

4. Tiempo de transmisién y espacio publicado: tiempo o espacio efectivo que se destine a la
informacion sobre las campanas electorales de los candidatos a diputados locales y miembros
de los ayuntamientos de los partdos politicos o coaliciones dentro del noticiario (nota
informativa, entrevista y reportaje) o medio inpreso, (nota informativa, entrevistay reportaje).

El universo que comprende el monitoreo cualitativo, tiene por objeto los servicios informativos que
tienen cobertura en kB mayor parte del Estado de México y que de acuerdo al nivel general de
audiencia ocupan los primeros cinco lugares en cada una de las emisiones del dia, dentro de los
principales grupos radiofénicos.

Cabe senalar, que estos primeros cinco lugares pueden cambiar de posicion en cuanto al nivel de
audiencia durante el desarrolo del proceso electoral, en tal virtud, la empresa encargada de llevar a
cabo el monitoreo o la Unidad de Comunicaciéon Social, valorara dicha circunstancia y a propuesta de
la empresa o la Unidad previa aprobacion de la Comision de Radiodifusion y Propaganda se realizara
el cambio correspondiente, con la debida justificacion.



NOTICIEROS NACIONALES
12 Emision

RADIO

PROGRAMA HORARIO TITULARDEL FRECUENCIA GRUPO
PROGRAMA
Cupula Enpresarial 6:00-10:00 Osca Mario Beteta |970 AM Grupo Radio
Férmula
Monitor de la Mafhana 5:45-10:00 Joseé Gutiérrez Vivo (1110 AM / 88.1|Radiored
FM
Panorama Informativo 6:00-10:00 Guillermo Ochoa 1260 AM GrupoAcir
88.9 FM
Enfoque 6:00-10:00 Leonardo Curzio 1000 AM Grupo Nucleo
100.1 AM Radio Mil
Imagen Informativa 6:50-11:00 Pedro Ferriz de Con|[90.5 FM Grupo Imagen
22 Emision
PROGRAMA HORARIO TITULAR DEL FRECUENCIA GRUPO
PROGRAMA
Noticiero Lopez Ddriga 13:30-15:30 |Joaquin Lopez 970 AM Grupo Radio
Dariga 103.3 AM Formula
Inférmula 13:00-14:00 (Jorge Berry 1500 AM Grupo Radio
Formula
Monitor de la Tarde 13:00-15:15 |Martin Espinoza 1110 AM / 88.1Radiored
FM
De1a3 13:00-15:00 [Jacobo Zabludovsky|690 AM Grupo
RadioCentro
Enfoque /22 Emision 13:00-15:00 [Adriana Pérez 1000 AM Grupo Nucleo
Caredo 100.1 FM Radio Mil
32 Emision
PROGRAMA HORARIO TITULAR DEL FRECUENCIA GRUPO
PROGRAMA
Férmula de la Tarde 18:00- 20:00 |José Carderas 970 AM Grupo Radio
103.3 AM Formula
Tere Vale 18:00-20:00 |Tere Vale 1470 AM Organizacion
Radio Formula
Entre Lineas 20:00-21:00 [Alberto Barranco 1500 AM Grupo Radio
Formula
Férmula Financiera 20:00-22:00 [Maricarmen Cortés [970 AM Grupo Radio
103.3 FM Formula
Voz Publica 20:00-23:00 [FranciscoHuerta [1470AM Organizacion

Radio Formula




NOTICIEROS LOCALES

12 Emision
PROGRAMA HORARIO TITULAR DEL FRECUENCIA GRUPO
PROGRAMA
Asi Sucede 7:00-9:30 Felipe Gonzalez 1130AM Acr
Al Instante 7:00-10:00 Guillermo Gardufio 1490 AM Radio Capttal
Valle de Toluca Grupo OIR
830 AM
Valle de Meéxico. Zong
Oriente del Estado de
Meéxico, D.F.
7:30 -8:00 1400 AM
Hoy por Hoy 8:00-9:.00 Ingrid Madrigal 1600 AM Sistema de Radio
y Television
Mexiquense
Bl Informador del Sur  [8:10- 8:30 Lic. Juan Najera 1400 AM Grupo OIR
Pedroza
22 Emision
PROGRAMA HORARIO TITULAR DEL FREC UENCIA GRUPO
PROGRAMA
Asi Sucede 13:30-14:30 Patricia Maldonado 1130 AM Acir
Hoy por Hoy 14:00-15:00 Raul Cruz Jasso [1600 AM SRTM
Macarena Huicochea
USN 14:00-15:00 Alejandro Maldonado [101.3 FM Grupo Zoma
Al Instante 13:00-15:00 Marissa Escribano 1490 AM Radio Capital
Valle de Toluca
830 AM
Valle de México. Zona
Oriente del Estado de
México, D.F
32 Emisién
PROGRAMA HORARIO TITULAR DEL FRECUENCIA GRUPO
PROGRAMA
AsiSucede / 32 Emision |19:00-20:00 (Yadira Pérez / 1130 AM Acir
Omar Macedo
Al Instante / 32. Emisién [18:00-20:00 ([Luis Pantgja 1490 AM Radio Capital
Valle de Toluca
830 AM
Valle de México. Zona
Oriente del Estado de
México, D.F
Verde 19:15-19:30 |[Lic. Martha Serrano [101.3FM Grupo Zoma
Hoy por Hoy / 3. Emision|21:00-22:00 |Modnica Mondragén |1600 AM SRTM



admin
Lápiz


TELEVISION

TELEVISA
NOM BRE HORARIO TITULAR FRECUENCIA GRUPO
En contraste 06:00- Adela Micha'y Canal 2 Televisa
09:00 a.m. | Leonardo XEWTV
Kourchenko
El Mafianero 07:00- Victor Truiillo Canal4 XHTV |Televisa
10:00 a.m.
Noticiero Informativo 14:30- Lolita Ayala Canal 2 Televisa
15:00 XEWTV
A s tres 15:00- Lourdes Ramos |[Canal4 XHTV [ Televisa
16:00
Noticiero Informativo 22:30- Joaquin Loépez Canal 2 Televisa
23:30 Dériga XEWTV
Zona Abierta 23:00- Héctor Aguilar Canal2 XHTV | Televisa
24:00 Camin (jueves)
Nueva Vision 21:00- Carlos Loret de |[Canal4 XHTV |Televisa
22:00 Mola
TV AZTECA
NOMBRE HORARIO TITULAR FRECUENCIA GRUPO
Hechos de la Mafana 6:00 -8:30 [ Ana Maria Lomeli| Canal 13 XHDF | Television
a.m. y Ramén Azteca
Fregoso
Hechos de la Tarde 15:00- Ana Winocur y Canal 13 XHDF | Television
16:00 Jorge Zarza Azteca
Hechos del Siete 21:00- Pablo Latapi y Lili| Canal 7 XHIMT | Television
21:30 Téllez Azteca
Hechos de la Noche 22:00 - Javier Alatorre Canal 13 XHDF | Television
23:00 Azteca
Reporte 13 23:30 - Ricardo Rocha Canal 13 XHDF | Television
24:00 Azteca
(jueves)
Frente a Frente 24:00- Lolita de laVega | Canal 7 XHIMT | Television
01:00 am. Azteca
(sabados)
Hechos del domingo 22:00 — José Cardenas |Canal13 XHDF | Television
23:00 Azteca
SISTEMA DE RADIOY TELEVISION MEXIQUENSE
NOMBRE HORARIO TITULAR FRECUENCIA GRUPO
Hoy por Hoy 7:00 - Carlos Mota Canal 34 SRTM
08:00 a.m. XHPTP
(Canal 12)
Hoy por Hoy 21:00 - Mbnica Canal 34 SRTM
22:00 Mondragédn XHPTP

(Canal 12)




MEDIOS IMPRESOS

PERIODIC O/REVISTA DIRECT OR GENERAL PERIODICIDAD
NACIONAL
El Universal Juan Francisco Ely Ortiz Diaria
Excélsior Armando Sepulveda Ibarra Diaria
La Jornada Carmen Lira Saade Diaria
Milenio Diario Carlos Marin Diaria
Novedades Romulo O'Farril Jr. Diaria
Reforma Alejandro Junco de la Vega Diaria
Milenio Ray mundo Riva Palacio Semanal
Inpacto Juan Bustillos Orozco Semanal
Poceso Rafael Rodriguez Castafieda |Semanal
Quehacer Politico Miguel Cantdn Zetina Semanal
Siempre Beatriz Pagés Rebollar Semanal
PERIODIC O/REVISTA/LOCAL DIRECTOR PERIODICIDAD
Valle de Toluca
ElSol de Toluca Rafael Vilchis Gilde Arévalo |Diaria
Heraldo de Toluca Alberto Barraza Sanchez Diaria
El Diario Luis Maccise Uribe Diaria
Portal Esteban Rivera Diaria
8 Columnas Tomas Flores Rosales Diaria
La Tribuna Mucio Gémez Ldépez Diaria
Hoy Caricatura A. DanitzaBenitez Samudio [Diaria
Acontecer José Mario Flores Gutiérrez |Semanal
El Pulso del Estado de México Victor M. Gutiérrez|Semanal
Dominguez
Meridiano Luis Alberto Rodriguez Semanal
Punto de Expresion Luis A. Garcia Viquez Semanal
Podium Victor Manuel Pelaez Najera [Semanal
Valle de México
Adelante en la Noticia Joel Granados Gutiérrez Diaria
Seccion Estado (Reforma) Alegjandro Junco de la Vega [Diaria
Cadice Celin Reyes Gonzalez Semanal
Punto de Expresion Arturo Garcia Delgado Semanal
La Entrevista Ramoén Véazquez Semanal
Sur del Estado
Mi Region Mar ia del Carmen Aguilar  |Semanal
Poniente del Estado
Meridiano Luis Alberto Rodriguez Semanal
Norte del Estado
Correo del Siglo XXI Eliseo Lugo Plata Semanal
El Popular Mucio Gomez Lopez Semanal

Fuente: Directorio de Medios Impresos y Electronicos 2002 de

Socialdel IEBM.

la Unidad de Comunicacion

Se seleccionara la informacion que se difunda en las campafas electorales de cada uno de los
partidos politicos o coaliciones, en medios electronicos y en prensa, clasficandola de la siguiente

manera:



POSITNVA:

NEGATIVA:

NEUTRA:

Se llevara a cabo el nonitoreo de noticiarios de radio y television que tengan cobertura en el Estado
de México, asicomo medios impresos con circulacion en k entidad, atendiendo a la informacién que
hace referencia explicita a los candidatos de los partidos politicos o coaliciones a los cargos de
eleccion popular (diputados lbcales y miembros de los ayuntamientos), lo que incluye: informacion
sobre acontecimientos y declaraciones de dirigentes partidistas cuando éstos se refieran a temas de
campafia, o cuando el emisor es el propio candidato registrado, aun en el caso de que se toquen

cuando presente adjtivos que favorezcan a los partidos politicos, coaliciones o
candidatos o se emitan juicios de valor a favor de los mismos; asi como, se resalten

actos por medio de adjetivos positivos para encubrir o minimizar actos negativos.

cuando presente adjtivos que perjudiquen a los partidos politicos, coaliciones o
candidatos o se emitan juicios de valor negativos a éstos; asi conp, se resalten actos

por medio de adjetivos negativos para minimizar actos positivos.

cuando solo se presente la informacion de los hechos sin nostrar valoraciéon alguna, es

decir, evitando adjetivos y mostrando los hechos con objetividad.

otros temas.

A contnuacion se enlistan las variables del monitoreo cualitativo que se deberan tomar en cuenta

para surealizacion:

MEDIOS EL ECTRONIC OS

EN RADIO:

1.

Nombre de la estacion;
a) Frecuencia;

b) Banda;

c) Sigas;y

d) Fechay horade
transmision.

Nombre del noticiario o servicio
informativo en que se transmitio.
Municipio donde se generé la
informacion; partido politico,
coalicion y/o candidato al que
hace referencia el medio .
Piezas periodisticas.

Tiempo destinado a cada una de
las anteriores.

Wbicacion en elnoticiero o
programa.

a) Entrada del programa;

b) Desarrollo o cuerpo del

programa;y

c) Resumenfinal.
Adjetivacién o no adjetivacién

a) Positiva.
b) Negativa.
c) Neutra.

Calidad uniforme en el manejo
de la informacion.

CRITERIOS DE EVALUA CION:

Cita y voz: presentacion de la noticia por el
conductor con reporteroy con la voz del candidato
del partido politico o coalicion.

» (Cita y audio: presentacién de la noticia por el
conductor, con reportero, pero sin la voz del
candidato del partido poltico o coalicion.

= Sdlo voz: entrevistas en vivo o llamadas
telefonicas de los candidatos del partido politico o
coalicion.

» Sdlo cita: unicamente lectura de la informacion por
parte del conductor, sin ningun tipo de apoyo.




EN TELEVISION:

1. Nombre de la televisora; CRITERIOS DE EVALUA CION
a) Siglas; = Imagen de transmision directa:
b) Fechay hora de transmision. presentacion del conductor o reportero,
2. Cobertura: con la imagen y el audio del candidato
a) Regional. de que se trate. En este aspecto se
b) Nacional. incluiran las entrevistas realizadas en
3. Nombre del noticiario o servicio directo.
informativo en que se fransmitio. * Imagen grabada en el momento del
4. Municipio donde se generd lainformacién; suceso: presentacion del conductor, con
partido politico, coalicién y/o candidato al cobertura de reportero y con la imagen
que hace referencia el medio. del candidato, pero sin el audio directo.
5. Piezas periodisticas. = Imagen de archivo: reporte de las notas
6. Tiempodestinado a cada unade las por el conductor, con imagen de apoyo
anteriores. de archivo.
7. Wbicacion en elnoticiero o programa. = Solo cita: lectura de las notas del partido
a) Entrada del programa; o coalicion por parte del conductor sin
b) Desarrdlo o cuerpo del programa; ningun tipo de apoyo técnico.
c) Resumen final.
8. Adjetivacién o no adjetivacion de la nota.
a) Positiva.
b) Negativa.
c) Neutra.
9. Calidad uniforme en el manejode la
informacion.
EN PRENSA:
1. Nombre del medio. CRITERIOS DE EVALUA CION:
2. Feriodicidad. » Fotografia blanco y negro acompanando
3. Fecha de publicacion. a las notas, entrevistas, reportajes,
4. Municipio donde se generé lainformacion; columnas politicas, articulos y
partido politico, coalicion y/o candidato al editoriales.
que hace referencia el medio. » Fotografia a color acompanando a las
5. Piezas periodisticas. notas, entrevistas, reportajes, columnas
6. Wbicacion: identificar el orden de politicas, articulos y editoriales.
aparicion con base en las siguientes » Caricatura en relacion con las notas,
categoris: entrevistas, reportajes, columnas
a) Rimera plana politicas, articulos y editoriales.
b) hteriores = Emblema del partido politico o coalicién
c) Contraportada ilustrando o distinguiendo ks notas,
7. Espacio otorgado (1/8, V4, Y2, %, una entrevistas, reportajes, columnas
plana, cintillo). politicas, articulos, fotografias,
8. Adjetivacion o no adjetivacion ilustraciones o caricatura y edioriales.
a) Positiva = Gréficos en torno a las notas,
b) Negativa entrevistas, reportajes, columnas
c) Neutra politicas, artculos, fotografias vy
editoriales.
= Nnguna.

La empresa awiliar de la Comisiéon o la Unidad de Comunicacion Social del Instituto que realce los

trabajos de monitoreo debera entregar un informe bajo el siguiente procedimiento:




1. Se entregara un reporte a la Secretaria Técnica de la Comisidn de Radiodifusiony Propaganda
que cortenga las variables antes mencionadas para medios impresosy electronicos concernientes
a las campafias electorales de los partidos politicos ocoaliciones.

2. La presentacion de los resultados se adecuara a los formatos que para el efecto acuerde la
Secretaria Técnica de la Comision de Radiodifusion y Propaganda. En todo caso, se compondran
de graficas y cuadros comparativos que garanticen lafacil comprension de la informacion que se
reporta.

3. Los resultados del monitoreo cuantitativo y cualitativo de los partidos politicos o coaliciones que se
transmitan a través de los medios electronicos y se publiquen en medios impresos, se
consideraran propiedad del Instituto Electoral del Estado de México y cualquier uso inadecuado y/o
no autorzado por el mismo sera sancionado por las autoridades caofforme a las leyes
correspondientes.

4. A partir de que la enmpresa o la Unidad de Comunicacién Social proporcione su reporte a la
Secretaria Técnica, debera conservar al menos 15 dis, los audiocasetes, videos o inserciones en
prensa, soporte de la informacion para que puedan ser revisados por la Comisién o los partidos
politicos en caso de se necesario o de existr duda.

Con fundamento en el articulo 66 del Codigo, la Comisiéon de Radiodifusion y Propagenda informara
periddicamente al Consejo General y posteriormente sera remitido a la Comision de Fiscalizacion sobre
los resultados del monitoreo cuantitativo, dichos repartes serdn quincenales y contendran una valoracién
de la actuacidén de los medios de comunicacién monitoreados, asi como las recomendaciones que se
estimen conducentes. El Consejo General publicara los resultados de esta actividad en los principales
diarios con circulacion en el Estado.

La empresa auwxiliar de la Comision o la Unidad de Comunicacion Social estara obligada a entregar
informes quincenales, dos informes parciales y un infarme final, teniendo caracter acumulativo.

MONITOREO DE PRERROGATIVAS DE ACCESO A LOS MEDIOS DE COMUNICACION PROPIEDAD
DEL GOBIERNO DE ESTADO

El monitoreo comprendera tanmbién elregistro de la transmisién de los programas de los partidos politicos
producto de las prermrogativas de acceso a los medios propiedad del Gobierno del Estado, a efecto de que
éstos se transmitan en tiempo y forma en las estaciones del Sstema de Radio y Television Mexiquenrse.

~ ATENTAMENTE
“TUHACES LA MEJOR ELECCION”

MTRA. GRACIELAMACEDO JAIMES
PRESIDENTA DELA COMISION

(Rubrica)
COM. MIGUEL ANGEL JUAREZ FRANCO MTRO. RUPERTO RETANA RAMIREZ
CONSEJERO ELECTORAL CONSEJERO ELECTORAL
(Rabrica) (Rubrica)

LIC. RUTH GASPAR LOPEZ .
SECRETARIA TECNICA DE LA COMISION
(Rubrica)
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La Comision de Radiodifusion y Propaganda del Consejo General del Instituto Electoral del
Estado de México, en su Primera Sesiéon Extraordinaria celebrada el dia 20 de diciembre del
aino 2002, se sirvié aprobarelsiguiente:

ACUERDO No. 7

PROYECTO DE MONITOREO EN
MEDIOS DE COMUNICACIONALTERNOS

. INTRODUCCION

Durante el desarrollo de las campafas electorales de los partidos politicos se utilizan medios alternos
como: bardas, anuncios espectaculares, postes y unidades de servicio publico, los cuales juegan un
papel importante en los procesos €lectorales, toda vez, que los partidos se sirven de ellos para
permear en la sociedad su proyecto politico.

Para regular el uso de los nmedios alternos, el Cdédigo Electoral sefala en el articulo 162 parrafo
tercero que la “Comisién de Radiodifusién y Propaganda realizara monitoreos de la propaganda de
los partidos politicos colocada en bardas, anuncios espectaculares, postes, unidades de servicio
publicoy todo tipo de equipamiento utilizado para difundir mensajes”.

La experiencia en los ultimos afios demuestra que el monitoreo, es un mecanismo que permite el
seguimiento de los medios alternos que utilizan los partidos politicos en la presentacion de sus
propuestas de campafia. Por lo que, es inportante sefalar que las canpafas electorales deberan
guiarse en el marco juridico electoral, y mantener los principios rectores del hstituto Electoral del
Estado de México: certeza, legalidad, independencia, imparcialidad y objetividad.

Il. FUNDAMENTO JURIDICO

En el parrafo primero del articulo 162 del Cédigo Electoral, indica que la Comisién de Radiodifusiéon y
Propaganda sera creada “para atender todo lo relacionado con la prerrogativa de acceso de los
partidos politicos a los medios de comunicacion; vigilar el cumplimiento de lo dispuesto por el Codigo
en todo lo relacionado a propaganda poltica; y coadyuvar con la fiscalizacion de lbos gastos de
campafa...”.

De igual forma establece que “La Comision realizara monitoreos de la propaganda de los partidos
politicos colocada en bardas, anuncios espectaculares, postes, unidades de servicio publico y todo
tipo de equipamiento utilizado para difundir mensajes”.

M. OBJETIVO GENERAL

Lograr indicadores para conocer el tipo de propaganda electoral que en medios alkernos
utilizan los partidos paliticos o coaliciones.

V. OBJETIVO ESPECIFICO

Conocer los tipos de medios alternos utilizados por los partidos politicos o coaliciones en las
campanas electorales, tal es el caso de: bardas, anuncios espectaculares, postes
(gallardetes) y unidades de servicio publico, por municipio y disfrito, segun sea la campafa
para candidatos a diputados locales o miembros de los ayuntamientos.



V. METODOL OGIA

La Comision de Radiodifusion y Propaganda llevara a cabo el monitoreo 2002 - 2003 en medios
alternos con el apoyo del personal operativo de cada una de las 124 Juntas Municipales en el Estado
de Meéxico, coordinado por el Vocal Ejecutivo y/lo el Vocal de Organizaciéon, quienes seran los
encargados de registrar mediante una bitacora el seguimiento del tipo de propaganda electoral que
manejan los partidos politicos o coaliciones.

Esta bitdcora que incluira fotografias de la propaganda observada se incorporara al reporte que sera
entregado a la Comision de Radiodifusion y Propaganda, por medio de la Secretaria Técnica.

Los indicadores del monitoreo de medios alternos seran los siguientes:

1. Tipo de medio alterno: bardas, anuncios espectaculares, postes (gallardetes) y unidades de
servicio publico.

2. Candidatos a diputados locales o0 miembros de los ayuntamientos.

3. Partidos Politicos o Coaliciones.

El monitoreo de medios alternos operara bajo los siguientes puntos:

1. Una bitacora (que incluira las fotografias de cada tipo de propaganda).

2. Informes parciales del monitoreo de la propaganda que deberan incluir el nombre de los
partidos politicos o coaliciones en cada municipio, mismo que sera asentado de la siguiente
forma:

= Numero consecutivo: se debera otorgar un numero consecutivo a cada tipo de
propaganda observada.

= Fecha: se deberd anotar la fecha enla que se levant6 el registro.

» Tipo de propaganda: se debera registrar el tipo de propaganda: bardas, anuncios
espectaculares, unidades de servicios publicos, postes (gallardetes).

=  Municipio.

3. Las entregas de los informes parciales se llevaran a cabo en dos etapas:

PRIMERA ETAPA 09 de febrero del 2003 (1er parcial)
SEGUNDA ETAPA 05 de marzo del 2003 (2do parcial / acumulativo)

4. La presentacion de los resultados se entregard en forma impresa y en medio magnético. Se
adecuara al formato que para el efecto disefie b Secretaria Técnica de la Comisidbn de
Radiodifusion y Propaganda (bitacora).

Se recomienda a las Juntas Municipales mantener una estrecha y permanente comunicacion con la
Comision de Radiodifusion y Propaganda para aclarar cualquier duda, y entregar a ésta datos
veridicos de manera oportuna sobre los tipos de propaganda electoral que hayan identficado en sus
ambitos de competencia, de acuerdo a las campafas politicas de candidatos a diputados locales o
mie mbros de los ayuntamientos.

Se anexa formato de Bitacora.
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ANEXO1
BITACORA DE MONITOREO EN MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNOS JUNTA MUNICIPAL No. _
No. Fecha de Nombre y | Partido Politico| Nombre del | Tipo de Campaina | Tipo de Propaganda | Fotografia| Obs.
Consecutvo | Registro | Cargo del o Coalicién Candidato
Servidor
Electoral
Diputado Local Bardas
Miembros Anuncios
Ayuntamientos Espectaculares
Unidades de
Servicio Publico
Postes
(gallardetes)
Diputado Local Bardas
Miembros Anuncios
Ayuntamientos Espectaculares
Unidades de
Servicio Publico
Postes
(gallardetes)
Diputado Local Bardas
Miembros Anuncios
Ayuntamientos Espectaculares
Unidades de
Servicio Publico
Postes

(gallardetes)




GLOSARIO
A

Actos de campaia: Son las reuniones publicas, asambleas, marchas y en general, los actos en que
los candidatos o voceros de los partidos se dirigen al electorado para pronover sus candidaturas.

Actividades politicas: Conjunto de actos o tareas que desarrolla un partido palitico a través de sus
grupos de activistas, militantes, candidatos y dirigentes, encaminados a cumplir los principios
ideolégicos y con el propdsito de ganar prosélitos o adeptos a la doctrina ideolégica del partido y de
obtener el voto ciudadano para acceder al poder publico.

Anuncios madviles: Se trata de paneles colocados sobre cualquier clase de vehiculo: camiones,
autobuses, furgonetas, etc. Este tipo de publicidad es utilizado como soporte de comunicacion
coyuntural (promociones, animacion, comunicacion de acontecimientos extraordinarios),
generalmente en apoyo de operaciones de mayor envergadura.

Cc

Cam paia: Conjunto de acciones puestas en marcha por los partidos politicos para la difusion de sus
mensajes.

Campaia electoral: Es el conjunto de actividades llevadas a cabo por los partidos politicos y los
candidatos registrados, para la obtencion del voto. Son actos de campafa, la emision de mensajes
politicos, las reuniones publicas, asambleas, marchas, y en general, los actos en que los candidatos o
voceros de los partidos se dirigen al electorado para promover sus candidaturas, dentro de los
tiempos establecidos por el Gddigo Electoraldel Estado de México.

Campaia de propaganda electoral: Conjunto de acciones comunicativas, desarrolladas durante un
periodo establecido, generalmente supeditadas a la direccion estratégica de un mando Unico y
tendentes a conseguir unos determinados objetivos electorales enfavor de una organizaciéon padlitica,
representada por sus candidatos.

Cam paia politica: Conjunto de actividades llevadas a cabo por los partidos paliticos, con el objeto
de dar a conocer su programa de accion, estatutos y, en general, todo lo relacionado con su
ideologia, con el propdsito de hacerse presente ante la poblacion en todo tiempo.

Candidato: Persona que ha sido registrada por un partido politico ante el Instituto para contender por
un cargo de eleccion popular.

Cartel: Reunion de una serie de elementos graficos, con cierto valor simbdlico, impresos sobre una
superficie delimtada, generalmente de papel, dispuestos de acuerdo con unas reglas estéticas, para
ser expuestos en los muros urbanos o las paredes.

Carteleria: Cualquier tipo de comunicacion concebida para ser expuesta a las miradas de los
transeuntes, con independencia del tamafio o formato de su materializacion.

Cartel electoral: Informa sobre la presencia e imagen de los candidatos; durante la época de
campafia, expone al publico la sintesis de las ideas y pretensiones del partido en caso de acceso al
poder.

Cartel de propaganda: Su objetvo es llevar un mensaje al individuo utilizando numerosos
mecanismos publicitarios. Dedica sus esfuerzos a lograr asentamiento o rechazo de ideas, vabres o
creencias situadas en un plano distinto de la actividad comercial.



E

Equipamiento urbano: Es aquella infraestructura que comprende: instalaciones hidraulicas para la
distribucion de agua potable, depédsitos de agua, alcantarillados, cisternas, bombas y redes de
distribucion; instalaciones hidraulicas para el drenaje de aguas negras y pluviales, lineas de
conduccion, y almacenamientos; instalaciones ekctricas, estaciones, torres, postes y cableado;
banquetas y guarniciones; puentes peatonales y vehiculares; alumbrado publico, postes, faroles,
carpeta asfaltica de calles y avenidas; tanques elevados y contenedores de basura.

Fis calizacion: Accion de investigar, supervisar y sancionar el uso de los recursos publicos.

G

Gastos de campaia: Dinero que los partidos politicos gastan en la difusién de su propaganda
durante la campana electoral.

Medios: Término con que se abrevia la expresion de “medios de comunicacion de masas”, para
referirse especialmente en las campafas de comunicacién, al uso de la prensa, la television, laradio,
la fijacion de carteles o publicidad exterior, y el cine, por oposicion a las campanas “extra-medios”,
entre las que destacan el uso del marketing directo, el patrocinio y mecenazgo, la identidad visual o
las relaciones publicas.

Medios im pres os: Publicaciones periddicas soportadas en papel.
Monitoreo: Procedimiento técnico que permite medir la cantidad y la calidad de lbs mensajes
publicados en medios de conmunicacion. Sirve para el control de la emision de mensajes, entre otros

fines.

Monitoreo de propaganda: Mide la cantidad de propaganda emitida por los partdos pdliticos,
asociandola con su costo.

Monitoreo informativo: Medicion cuantitativa y cualitativa de la informacion publicada en medios
sobre campafias politicas.

Planes de medios: Buscan la optimacion de la canpafa en la tarea de su difusion.

Plataform a electoral: Conjunto de postulados sobre los cuales basa un candidato o un partdo su
campafa politica, con el fin de ganar el apoyo de los votantes. Programa que presenta un partido con



fines politico-electorales y que contiene un conjunto de principios y doctrinas politicas, sociales y
culturakes.

Propaganda: Accion o efecto de dar a conocer una cosa con el fin de atraer adeptos. Difusion
deliberada y sistematica de mensajes destinados a un determinado auditorio y que apuntan a crear
una imagen positiva o negativa de determinados fenémenos y a estimular determinados
comportamientos.

Propaganda electoral: Es el conjunto de escritos, publicaciones, imagenes, grabaciones,
proyecciones y expresiones que, durante la campana electoral, producen y difunden los partidos
politicos, los candidatos registrados y sus simpatizantes, con el propdsito de presentar y promover
ante la ciudadania las candidaturas registradas.

Propaganda politica: Es una forma de comunicacion referida al canpo ideolégico que persigue
influir sobre las actividades y las opiniones de los individuos de una determinada colectividad, para
perpetuar o cambiar las estructuras de poder imperantes en la mis ma, mediante la induccion a obrar
de acuerdo con los principios y en los términos contenidos en el mensaje.

Publicidad exterior: Esta constituida por vallas publicitarias de ciudad y carretera, en estaciones de
ferrocarril y metro, por carteles en cabinas telefénicas, autobuses y marquesinas de autobus, por el
mobiliario urbano, por carteles en estadios deportivos y por publicidad aérea.

Publico-objetivo: Conjunto homogéneo de individuos a los que se desea llegar a través de una
operacion de comunicacién, sea publicitaria o de otro tipo, es decir, que representan el “objetivo” al
que apunta la comunicacion. La definicion de sus perfiles se establece segun criterios cuantiativos
(criterios geograficos y demograficos, posicion sccial, nivel econémnico) y cualtativos
(comportamientos, esfilos de vida, socioestilos).

Publicidad sobre mobiliario urbano: El nobiliario urbano esta compuesto por los carteles de las
marquesinas en las paradas de autobus (con formato de 120x176 cm), los carteles sobre paneles que
muestran los planos de las lineas del metro, los monopostes a la americana, etc.

Publicidad en servicios publicos: Se trata de anuncios vinculados a espacios y lugares de los
servicios urbanos e interurbanos (autobuses y tranvias, metros, estaciones de ferrocarril tanto de

cercanis cono de largo recorrido) y a los aeropuertos. Los soportes pueden estar expuestos en los
lugares de espera o de paso, o directamente en los vehicubs, o estar dirigidos alos automovilistas.

Topes de campana: Limites al gasto de campafia de los partidos politicos impuestos por el Consejo
General del Instituto.

Vv

Version: Diferentes tipos de mensajes en una mis ma pieza propagandistica.



Asilo acordaron por unanimidad de votos, con el consenso de lbs representantes de los Partidos
Politicos, los C.C. intrigantes de la Comision de Radiodifusion y Ropaganda del Consejo General del
Instituto Electoral del Estado de México.

, ATENTAMENTE ,
“TUHACES LA MEJOR ELECCION”

MTRA. GRACIELA MACEDO JAIMES
PRESIDENTA DELA COMISION

(Rubrica)
COM. MIGUEL ANGEL JUAREZ FRANCO MTRO. RUPERTO RETANA RAMIREZ
CONSEJERO ELECTORAL CONSEJERO ELECTORAL
(Rabrica) (Rubrica)

LIC. RUTH GASPARLOPEZ ]
SECRETARIA TECNICA DE LA COMISION
(Rubrica)



